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I usually only buy the things I need I try to keep my life simple as far as
tangible possessions are concerned.

I often find it difficult to save part of
my income.
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66.52 

0.408 

61.22 

0.457 
34 87.30 88.07 68.07 65.53 

56 83.76 87.70 68.10 66.16 

7  81.84 84.54 62.01 60.89 

         

 81.23 

0.446 

86.05 

0.285 

67.79 

0.900 

76.27 

0.003  84.98 84.91 65.62 69.14 

 85.97 88.13 66.89 62.15 

         

 83.81 

0.013 

82.74 

0.369 

61.31 

0.058 

74.53 

0.000 
  81.8 77.59 58.45 56.42 

  75.07 74.93 69 58.9 

 67.54 74.53 53.15 45.82 

         

 91.32 

0.016 

90.41 

0.862 

65.14 

0.446 

77.92 

0.000 

  88.43 89.09 67.73 69.86 

 

 
87.58 90.53 71.69 62.92 

 80.37 88.23 70.50 50.29 

14

84%

57%

68%57%

45%48%

.



 

50 
 

81%

380%4. 

45%

48%3

. 

57%

. 

272%

70%69%

58%

58%

. 
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1

77%

74% 70%
60%

72%77%

63% 65%
76%

84%

58%

81% 80%
75%

69%

48%

63%
57% 58%

45%

68%68% 72%

52%
57%

Buying things gives me a lot
of pleasure, even if I do not

need them.

The things I own aren’t all 
that important to me.

I like a luxurious lifestyle. If I liked an item, I don’t care 
about the price.

Arabs South Asians East Asians Africans Others Qatari
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30,00056%

70,000

 

15 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 

2

61%30,000

76%50,00070,000

. 

360%70,000

40%

50%

68%30,000

.

.

77%

61%
55%

68%
75% 73%

66% 66%67%

76%

49%
54%56%

76%

40% 40%

Buying things gives me a lot
of pleasure, even if I do not

need them.

The things I own aren’t all 
that important to me.

I like a luxurious lifestyle. If I liked an item, I don’t care 
about the price.

Income less than 30k 30k <=Income < 50k 50k <=Income <70k Income more than 70k



 

52 
 

24

10,00079%70%

25,000

. 

24 

 

   
 

 

 

% p- % p- % p- % p- % p- 

 
                    

 73.83 

0.023 

69.69 

0.049 

91.36 

0.080 

59.72 

0.000 

72.31 

0.000 

 76.57 62.65 88.36 65.01 76.45 

 84.14 57.52 88.57 81.28 80.3 

 74.76 69.46 88.6 47.8 63.02 

 56.79 57.54 69.82 45.19 67.55 

 67.92 72 87.29 51.84 56.86 

 
                    

 76.46 
0.006 

66.20 
0.361 

89.94 
0.051 

60.61 
0.066 

69.00 
0.732 

 69.29 68.83 86.21 55.16 69.94 

 
                    

12 70.37 

0.263 

62.42 

0.085 

87.25 

0.68 

60.11 

0.485 

68.78 

0.267 
34 76.66 65.09 88.15 60.52 70.60 

56 71.74 72.21 88.82 55.54 70.79 

7  73.94 66.35 90.83 59.09 63.79 

 
         

 0.121 
 84.87 

0.029 

65.71 

0.318 

88.19 

0.781 

57.12 

0.757 

73.03 

 75.03 63.39 87.39 57.38 64.33 

 72.87 68.22 88.94 59.53 70.24 

  
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
76.63 

0.002 

60.51 

0.021 

88.19 

0.073 

55.14 

0.000 

68.29 

0.000 

 

 74.73 73.02 92.09 65.96 66.25 

 

 66.95 76.19 87.44 48.55 53.61 

 
56.48 75.90 82.45 39.83 40.43 

                     

 72.17 

0.041 

64.77 

0.594 

92.07 

0.246 

62.39 

0.092 

75.16 

0.256  

 
79.12 64.99 87.07 59.41 72.96 



 

53 
 

 

 
79.99 64.53 89.84 64.02 72.30 

 
69.75 70.66 86.71 51.65 65.91 

 

84%75%

10,00066%

25,000

.81%65%

. 

85%

73%

.

73% 

(70%) 

77%70%

90%86%

.

61%55%

.

62%

1272%56

56%60% 



 

54 
 

5.3

 (Alpizar et al., 2005)

 (Carlsson et al., 2007)

 

(O’Cass and McEwen, 2004)

.

25

3

13775%

56%

2662%

7.

50%

66%

44%5

43%6

80%8

70%9

". 

25 

 
% % % 

% 

 

1. 

 24.25 50.53 20.97 4.25 
 

100.0 

2.  
6.39 28.99 55.59 9.03 

 
100.0 

3. 

. 13.44 42.95 36.40 7.21 
 

100.0  
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4. 

 4.86 27.87 48.08 19.19 
 

100.0  

5. 

. 5.64 38.45 44.69 11.22 
 

100.0 

6. 

 9.91 32.76 43.02 14.30 
 

100.0  

7. 

 
15.50 46.27 30.83 7.41 

 
100.0  

8. 

 2.04 15.24 55.74 26.98 
100.0  

9.  
6.78 23.46 46.10 23.66 

 
100.0 

26

87%

61%

72%

68%

56%.

67%10,000

44%25,000

.

26 

 

 
  

 

 
% p- % p- % p- 

       

 80.47 

0.000 

52.97 

0.093 

60.12 

0.024 

 61.01 61.27 56.15 

 64.65 54.03 72.42 

 86.57 60.56 61.09 

 82.11 43.39 67.73 

 78.63 52.14 68.27 

       

 75.39 
0.492 

55.41 
0.332 

60.94 
0.409 

 73.57 58.32 63.39 

       



 

56 
 

1-2 69.93 

0.009 

56.00 

0.379 

61.86 

0.94 
3-4 71.36 57.28 61.33 

5-6 80.41 58.22 61.24 

7  76.83 51.16 63.61 

       

 71.16 

0.128 

51.97 

0.68 

65.58 

0.713  79.45 56.90 62.08 

 73.87 56.47 61.29 

       

 79.74 

0.27 

61.37 

0.095 

70.35 

0.82 
  73.2 49.24 65.23 

  81.14 54.55 67.99 

 80.78 47.03 69.46 

       

 76.76 

0.031 

67.30 

0.000 

57.89 

0.529 
  76.66 56.71 63.95 

  74.50 57.09 61.12 

 64.45 44.01 58.16 

 

16

75%30,000

56%70,000

.55%70,000

36%

30,000

43%70,000

64%30,000

.80%

30,00062%70,000

.

16 

 

 

 

 

75%
64% 64%

80%76%
66%

58%

83%

65%
61%

55%

78%

56%
45% 43%

62%

I admire people who own
expensive homes, cars, and

clothes.

Some of the achievements
in life include acquiring

material possessions, etc.

The more a person owns
luxurious things, the

stronger his or her social
status.

I like to own luxurious things
even if I do not need them.

Income less than 30k 30k <=Income < 50k



 

57 
 

 (Vergur et al., 2023) 

 (Basu, 2000)

2030

12

34

5. 

6.1

 (Ghosh & Wendner, 2022) 

.

27

27

1

234

5362%

12%

28

1321%.
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27 

 
 

(%) 

 

(%)  (%) 

 

(%)  (%) 

 
 

       

 

5.35 6.94 13.26 17.83 56.62 

 
 

100.0 

 
4.14 6.86 20.50 16.59 52.45 

 
100.0 

 
4.28 8.07 14.47 17.11 56.07 

 
100.0 

 
1.05 3.47 14.85 18.32 62.30 

 
100.0 

      
 

 

69.83 15.80 9.16 3.19 2.02 

 
 

100.0 

 
7.46 7.91 22.64 13.88 48.10 

 
100.0 

 
49.34 21.95 16.00 5.38 7.33 

 
100.0 

 
64.72 17.17 10.03 3.45 4.64 

 
100.0 

       

 
23.05 22.86 26.52 10.86 16.71 

 
100.0 

 
51.76 21.63 16.00 5.37 5.23 

 
100.0 

 
48.31 20.65 14.07 7.50 9.47 

 
100.0 

 
6.2

 (Vergura et al., 2023) 

28

.

5

67

85580%

.

70%65%
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49%

48%14%.

1530%

 

6.3

 (Gaffar and Islam, 2024) 

91011.

52%

49%21%

.9

46%

17%

. 

6.4 

17

7

85

72%

50%.

29%.

50%41%

.

18910

116.164%

51%



 

60 
 

48%33%.

50%65%

. 

17

18

19

30,00049%

76%

50%

71%
75%

56%

71% 74%
67%

73% 73%

50%

68% 67%
72%

53%
50%

29%

41%

I try hard to reduce misuse of goods
and services (e.g., I switch off light

and fan when I am not in the room).

I avoid overuse/overconsumption of
goods and services.

I pay attention to the price of food I
order in restaurants.

Arabs South Asians East Asians Africans Others Qatari

23%

51%
46%

23%

64%65%

25%

64%

48%

29%

48%46%

8%

48%

36%

18%

33%31%

I find it difficult to commit to a specific
budget for spending on food and

drinks.

I plan carefully before buying a product
or service.

I have a budget for spending in my life

Arabs South Asians East Asians Africans Others Qatari
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57%

54%

.

40%

70,00020%

41%30,000 
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20

5468%5366%

36%

4248%1243%

. 

 

41%

54%

31%

57%

49%

36%

48%

17%

31% 31%

24%

39%

1…

29% 30%

20%

30%

17%
21% 19%

I avoid
overuse/overconsumption

of goods and services.

I pay attention to the price
of food I order in

restaurants.

I find it difficult to commit
to a specific budget for
spending on food and

drinks.

I plan carefully before
buying a product or service.

I have a budget for
spending in my life

Income less than 30k 30k <=Income < 50k 50k <=Income <70k Income more than 70k



 

62 
 

20

 

 
21

 

54%
60% 57%

64%

54%

67%

54%

65%
68%

49%

66%

53%

36%

66%

34%

55% 53%

67% 6…

54%

43%

12%

20%

40%
37%

43%
41% 42%

48%

40%

I replace electronic
devices such as mobile

phones, and laptops
with new ones even
though I do not need

them.

I buy new clothes even
though I do not need

them.

I would buy more food
and drinks than what is

needed

I buy new products even
if I own similar ones out
of my desire to buy new

products.

I consider myself
extravagant in my

purchases.

Arabs South Asians East Asians Africans Others Qatari

60% 60% 60%
63%

56%

48% 48% 51%

57%

49%

37% 36%
40%

49%

34%
37%

25%
21%

30%

25%

I replace electronic
devices such as mobile

phones, and laptops with
new ones even though I

do not need them.

I buy new clothes even
though I do not need

them.

I would buy more food
and drinks than what is

needed

I buy new products even
if I own similar ones out
of my desire to buy new

products.

I consider myself
extravagant in my

purchases.

Income less than 30k 30k <=Income < 50k 50k <=Income <70k Income more than 70k



 

63 
 

21

5663%

30,000

30,000

30,000

56%.

70,000

2137%

. 

28

11

51%42%

54%

3438%7

. 

10

39%7

55%12

57%30,000

21%70,000

.

73%

64%64%

23%18%33%

50%

41%. 
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54%

46%51%

42%

. 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

65 
 

28 

 

 

  

 

 

 

 
% p % p % p % p % p % p 

                  

 76.08 

0.000 

50.22 

0.000 

70.88 

0.000 

22.65 

0.016 

51.28 

0.000 

46.00 

0.000 

 74.94 55.56 71.33 23.20 64.46 64.69 

 74.26 67.21 73.10 24.83 64.38 47.94 

 72.71 50.49 67.95 29.16 48.28 46.22 

 67.21 72.46 53.22 7.68 48.33 35.81 

 49.56 29.32 41.38 18.30 32.93 30.92 

                  

 70.46 
0.188 

50.39 
0.655 

65.11 
0.086 

22.44 
0.848 

54.42 
0.085 

51.28 
0.034 

 68.58 47.25 63.94 24.26 46.48 42.42 

                  

1-2 73.50 

0.177 

50.29 

0.026 

67.05 

0.106 

18.49 

0.69 

55.38 

0.004 

51.30 

0.006 
3-4 71.51 51.45 68.87 23.54 57.12 53.54 

5-6 69.90 52.36 62.15 25.79 49.88 45.58 

7  63.18 38.41 57.03 20.22 39.13 37.84 

                  

 67.61 

0.626 

43.38 

0.265 

64.79 

0.683 

27.74 

0.165 

48.83 

0.501 

47.85 

0.608  67.84 50.53 69.15 21.95 50.85 47.65 

 70.63 49.69 63.63 22.85 52.48 48.78 

                  

 58.16 

0.054 

41.33 

0.000 

53.85 

0.003 

31.29 

0.022 

57.35 

0.000 

49.16 

0.000 

 

 
55.98 35.81 48.36 17.03 31.18 31.17 

 

 
46.63 23.7 38.95 13.49 29.25 29.75 

 40.76 19.92 30.17 17.44 21.03 19.01 



 

66 
 

 
                 

 78.02 

0.026 

56.56 

0.064 

80.98 

0.000 

28.94 0.325 62.95 

0.425 

60.22 

0.198 

 

 
71.65 55.56 71.79 21.48   57.60 53.05 

 

 
72.12 54.30 63.85 24.05   53.71 48.98 

 77.04 48.65 59.46 19.53   48.75 45.19 



 

67 
 

6.5

30

29

. 

15

21

34%60%

70%

57%

43%6

51%

79%

75%

.

 

29

 

 
 

(%) 
 (%) 

(%) 
 (%) 

(%) 
 

 25.86 26.96 33.58 8.41 5.18 100.0 

 39.14 25.70 21.29 6.86 7.01 100.0 

 
43.18 26.86 21.33 4.84 3.79 100.0 

 
35.23 25.15 23.61 8.74 7.26 100.0 

 
33.98 23.07 27.39 8.93 6.62 100.0 



 

68 
 

 
16.96 25.93 32.67 11.71 12.74 100.0 

 
49.45 21.73 16.35 5.31 7.16 100.0 

 18.75 18.96 34.08 15.97 12.24 100.0 

 12.51 10.44 15.09 11.16 50.81 100.0 

 78.80 12.31 6.72 0.86 1.31 100.0 

 
75.34 15.54 5.60 2.10 1.43 100.0 

 

22

70%54%

1134%

34%

25%

47%29%

22

 

 

32%

54%

17%

76%

42%
47%

25%

84%

45%

68%

34%

86%

35%

60%

14%

79%

30%

65%

25%

73%

20%

29%

11%

54%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

When I buy, I keep in mind
that increased consumption
pollutes the environment.

I reuse products such as
shopping bags, containers,

and glass instead of throwing
them away.

I choose to buy biodegradable
products.

When I am at a restaurant, I
only order the amount of food

I can eat

Arabs South Asians East Asians Africans Others Qatari
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23

57%

49%

47%46%29%

55%

30%

23

24

29%44%25

43%

23%

27%

41%

47%

33%

27%

43%
46%

40%

30%

55%

49%

57%

31%

45%
47%

38%
43%

45%

32%
36%

15%
20%

29%

21%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

I purchase and use products
that are environmentally less

damaging.

I buy electronic and electrical
appliances that are energy

efficient.

I try to minimize excess
consumption to preserve

environmental resources for
future generations.

I am concerned about the 
shortage of natural resources 

due to the increase in 
people’s consumption of 

them.
Arabs South Asians East Asians Africans Others Qatari
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 24

25

 

30

58%57%

29%

57%47%

60% 

(50%)

30,00063%50%

23%

29%

43%

Below Secondary Secondary Only Above Secondary

always

58%

44%

29%

52% 52%
58%

Arabs South Asians East Asians Africans Others Qatari

Never
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. 

 30  

  
P 

  
 

 58.11 

0.000 

 43.55 

 28.62 

 52.37 

 51.61 

 57.83 

  
 

 47.46 
0.006 

 57.50 

  
 

1-2 52.96 

0.240 
3-4 47.28 

5-6 50.24 

7  59.60 

  
 

 60.28 

0.001  52.09 

 49.59 

  
 

 63.06 

0.254 

 

 
64.62 

 

 
57.68 

 50.45 

  

 

 50.20 

0.152 

 

 
47.07 

 

 
48.56 

 50.56 

31

67%



 

72 
 

68%

67%

43%

1263%

53%

7

66%

67%

57%

62% 

31  

 

 

  

 
 

 
% 

P 
% 

P 
% 

P 
% 

P 
% 

P 

           

 54.44 

0.000 

59.65 

0.000 

57.25 

0.000 

63.98 

0.001 

53.73 

0.002 

 67.49 54.02 64.74 68.01 48.55 

 65.78 52.51 36.16 65.89 33.56 

 54.74 52.71 67.45 66.35 54.46 

 43.34 12.49 19.52 40.38 37.23 

 43.46 40.67 41.54 48.47 39.80 

           

 56.96 
0.143 

53.55 
0.319 

57.47 
0.667 

61.60 
0.939 

47.23 
0.366 

 55.93 48.68 53.28 63.70 49.82 

           

1-2 52.91 

0.021 

48.17 

0.253 

62.76 

0.475 

61.22 

0.453 

51.24 

0.400 
3-4 59.16 53.33 56.85 65.92 45.66 

5-6 55.31 53.13 54.38 60.07 51.35 

7  55.08 48.83 52.85 57.71 46.91 

           

 56.25 

0.197 

65.60 

0.102 

58.95 

0.406 

66.53 

0.55 

59.06 

0.099  54.44 56.35 53.68 61.02 53.81 

 56.91 49.78 56.18 62.10 45.61 

           

 
59.65 0.003 59.64 0.000 60.18 0.000 63.48 0.000 56.03 0.000 
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3233

32 

 

 

 
 

   

 

 

 

 % P % P % P % P % P % 
P 

             

 26.8
8 

0.000 

40.93 

0.000 

47.12 

0.003 

32.83 

0.000 

32.29 

0.000 

17.0
7 

0.538 

 27.0
7 42.77 45.54 40.40 42.04 

18.0
7 

 30.3
3 54.99 49.20 56.95 45.09 

16.3
5 

 30.6
1 44.85 47.10 37.71 35.03 

15.3
1 

 42.5
1 44.67 32.02 35.81 30.40 

14.1
9 

 15.0
1 19.60 29.34 20.86 19.85 

17.2
2 

             

 27.3
5 

0.003 
44.54 

0.000 
45.29 

0.155 
35.64 

0.377 
36.92 

0.041 

18.4
8 

0.033 
 22.8

8 28.41 38.99 34.41 28.14 
13.9

2 

             

1-2 30.9
8 

0.081 

41.71 

0.001 

47.31 

0.23 

29.10 

0.32 

29.14 

0.015 

17.5
9 

0.557 
3-4 27.6

2 42.93 47.73 37.95 39.28 
17.0

0 

5-6 24.2
4 37.67 37.94 35.62 33.38 

15.9
0 

 

 
48.36 48.48 50.57 57.23 49.44 

 

 
36.82 36.44 39.63 49.49 33.5 

 36.65 25.16 21.1 30.18 24.56 

 
          

 62.07 

0.035 

67.35 

0.000 

69.92 

0.002 

74.21 

0.002 

61.86 

0.004 

 

 
58.88 54.64 63.42 67.15 50.57 

 

 
60.06 49.25 51.98 59.99 43.09 

 54.72 44.80 49.34 58.21 40.55 



 

74 
 

7  20.7
1 30.44 38.13 31.69 24.60 

18.2
9 

             

 25.2
0 

0.003 

22.70 

0.000 

41.45 

0.060 

27.33 

0.096 

27.77 

0.299 

20.4
1 

0.238 
 20.6

7 29.44 35.60 27.49 28.68 
21.5

2 

 26.9
6 42.61 45.01 37.47 35.80 

15.6
7 

             

 20.4
6 

0.014 

23.11 

0.545 

40.96 

0.001 

19.82 

0.003 

27.99 

0.018 

20.6
1 

0.123 

 

 
17.6

6 22.89 35.66 24.42 23.85 
15.0

3 

 

 9.73 14.82 24.69 23.06 10.38 
16.9

6 

 13.5
1 17.94 20.54 17.44 17.41 16.6 

 
            

 33.8
8 

0.227 

47.39 

0.106 

51.87 

0.180 

38.75 

0.496 

38.08 

0.869 

16.2
6 

0.574 

 

 
30.5

8 42.11 50.57 38.39 38.81 
16.8

1 

 

 
23.7

4 43.09 41.01 39.56 35.23 
15.9

6 

 26.0
4 40.85 40.06 40.49 36.77 

18.6
8 

 

27%

17%

55%

 (57%)

15%20%

. 

45%28%

45%37%

39%28%.12

31%

21%7.

43%

29%

 (23%) 



 

75 
 

33 

 
 

 

 

  

 % P % P % P % P 

         

 54.26 

0.000 

17.07 

0.000 

78.00 

0.137 

76.42 

0.000 

 46.54 24.69 76.17 84.21 

 68.44 34.03 70.29 85.72 

 59.87 14.02 80.81 78.98 

 65.15 25.24 80.69 73.07 

 28.66 10.71 84.78 53.82 

         

 46.19 
0.001 

20.27 
0.386 

78.71 
0.568 

76.02 
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{Q: INTRO} 
 

 [المستجيبنموذج الموافقة المستنيرة ]اقرأ ما يلي للحصول على موافقة 
ثانويا عاما فما فوق( يكون عضوا في هذه الأسرة ويفضل أن يكون معيلا أساسيا أو  18تعليمات: حدد شخصا بالغا )يبلغ من العمر 

 ة.للأسر

 

 السلام عليكم/ مرحبا

( يجري المعهد دراسة استقصائية SESRIاسمي _____ وأنا أعمل مع معهد البحوث الاجتماعية والاقتصادية المسحية بجامعة قطر )

راستنا. بصفتك تم اختيار أسرتك عشوائيا لتكون جزءا من عينة د حول القيم الاجتماعية وسلوك الاستهلاك وتفضيلات الإنفاق في قطر.

والرفاهية  الاجتماعية،والقيم  الأسرة،وتفضيلات إنفاق  أسرتك،سنطلب منك تقديم معلومات حول أفراد  الأسرة،عضوا مطلعا في هذه 

 دقيقة. 45-40الاقتصادية. تستغرق المقابلة حوالي 

 

القطرية المتعلقة بالإنفاق الاستهلاكي والقيمة  ستكون المعلومات التي تقدمها ذات قيمة كبيرة للحصول على فهم أفضل لقضايا الأسر

الاجتماعية والرفاهية المالية ومساعدة الحكومة على صياغة سياسات لتعزيز الرفاهية الاجتماعية والاقتصادية. سيتم استخدام المعلومات 

 وستبقى سرية ودون أي هوية شخصية. والتخطيط،التي تشاركها فقط في شكل إجمالي لأغراض البحث 

 

ويمكنك الانسحاب من الاستبيان في أي وقت حتى بعد الموافقة على المشاركة. أنت حر في رفض الإجابة على  تماما،مشاركتك طوعية 

أي سؤال يتم طرحه في الاستبيان. قد يقوم فريق الاستطلاع أيضا بإعادة الاتصال بك إذا كان من الضروري إكمال المعلومات الواردة 

 في الاستبيان.

 

فيمكننا  أسئلة،أو الاتصال بالسلطة المعنية ]المحاور: تقديم البطاقة(. إذا لم تكن لديك  علىفلا تتردد في طرحها  أسئلة،إذا كانت لديك 

 البدء!

 

 نطلب تقديم موافقتك على المضي قدما في المقابلة. 

 ضع علامة على الإجابة: 

 . الموافقة ______1

 _______ الرفض. 2

 

{Q: SAFE} 

 

فسأحتاج إلى التحدث إليك في وقت  معدات،مثل تشغيل أي  الكامل،إذا كنت تفعل حاليا أي شيء يتطلب اهتمامك  سلامتك،من أجل 

 .لاحق مناسب لك

 

  :اسأل الآخرين،ستطيع فيه السمع بوضوح أو التحدث دون تأثير من تفي موقف لا ك إذا بدا أن

 دون تشتيت الانتباه وفي ظروف مريحة لك؟هل ستكون قادرا على الإجابة على الأسئلة 

 المضي قدما   1 

 موعد 2 

 لا أعرف 8 

 أرفض الإجابة  9 

 

 إذا لزم الأمر: رسالة المرافق الاجتماعية:

 معهد البحوث الاجتماعية والاقتصادية المسحية هو وحدة بحثية تابعة لجامعة قطر تقدم أبحاثا مسحية صحيحة علميا في قطر والمنطقة.

 نخضع للإشراف من قبل مجلس مراجعة مؤسسي ونلتزم بمعايير مهنة البحث المسحي في جميع أنحاء العالم.نحن 

نختار المستجيبين بشكل عشوائي بحيث يكون لدى  ذلك،ونحمي سريتك بشكل صارم. بالإضافة إلى  فردية،نحن لا نبلغ عن أي إجابات 

دا لتقديم وجهة نظر أشخاص آخرين مثلك تماما. من خلال الإجابة على بعض الجميع فرصة متساوية في الاختيار. مشاركتك مهمة ج

 يمكنك جعل هذه الدراسة أكثر تمثيلا وبالتالي يكون لها تأثير أكبر. الأسئلة،

 المضي قدما 9998

 موعد 9999
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 الديموغرافيةالخصائص 

PROGRAMMER: Retrieve RespSample from the sample. Initialize RESPTYPE=0. 
{Q: CITIZEN} 

          هل أنت مواطن قطري؟
 نعم، مواطن قطري  1

 لا، ليس مواطنا قطريا 2

 "وثيقة"قطري مؤقت لديه جواز سفر  3

  رفض الإجابة 9

 

IF CITIZEN=1 AND RespSample=1 THEN SET RESPTYPE=1 SKIP TO Q: GENDER 

 
{Q: CHECKCIT}                                                          
If CITIZEN = 1 AND RespSample <> 1 OR CITIZEN IS DON’T KNOW/REFUSED  

INTERVIEWER: FOR CLARIFICATION PURPOSE, ASK:  

  هل لديك جواز سفر قطري؟ :اسأل التوضيح،: لغرض الباحث
  جواز سفر قطري لديك1 

 ليس لديك جواز سفر قطري  2

 " وثيقة"قطري مؤقت  لديه جواز سفر   3

 رفض الإجابة 9  

 

IF CHECKCIT=1 THEN SET RESPTYPE=1 SKIP TO Q: GENDER 

IF ANSWER = DON’T KNOW / REFUSED SKIP TO Q: SALREF 
 

{Q: NATIONALITY} 

IF Q: CHECKCIT=2, ASK 

 مبرمج: استخدم قائمة رقمية بالبلدان[ الما هي جنسيتك؟ ]

 إضافة: هل يمكن أن تخبرني برقم رمز البلد الهاتفي الذي تستخدمه للاتصال بهذا البلد؟ الباحث:

" واكتب اسم البلد. تأكيد التدقيق الإملائي مع 997فأدخل " عليه،: أدخل الرقم من قائمة رموز البلد. إذا لم تتمكن من العثور الباحث

 .المستجيب

 لا أعرف . 1

 رفض الإجابة. 2

{Q: NATIONCONF} 

IF NATIONALITY > 0 & < 9998, ASK 

 

 : هل اسم البلد المعروض صحيح؟الباحث

 وأكدها. المستجيبا مرة أخرى إلى اقرأه

 بعد التأكيد يرجى المتابعة.

 فارجع وحدد البلد الصحيح من قائمتك صحيحا،إذا لم يكن 

PROGRAMMER: IF RESPTYPE=0 GO TO SALREF 
 

{Q: GENDER} 

[SELECT REPONDENT’S GENDER]  

 

 : يتطلب مني الكمبيوتر أن أسأل بوضوح عن جنسكإذا لم تكن متأكداً قل

 . ذكر3

 . أنثى 4

 

 

 

 

{Q: BIRTH} 
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 في أي عام وُلدت؟

[PROGRAMMER: ALLOW YEAR 2004 FOR 2022] 

 أدخل السنة

 لا أعلم  8

 رفض الإجابة 9

{Q:  AGE} 

IF BIRTH=8 OR 9, ASK   

 

 هل يمكنك إخباري لأي فئة عمرية تنتمي؟  

 عام 24 – 18  .1

 عام 34 – 25  .2

 عام 44 – 35  .3

 عام 54 – 45  .4

 عام 64 – 55  .5

 عام أو أكثر 65 .6

 لا أعلم 8

 رفض الإجابة 9

{Q: MARITAL} 

 ؟ هل أنت متزوج، منفصل، مطلق، أرمل، أو لم يسبق لك الزواج؟ الحاليةماهي حالتك الاجتماعية 

 متزوج 1

 منفصل 2

 مطلق 3

 أرمل 4

 لم يسبق لك الزواج 5

 رفض الإجابة    9

{Q: CHILD} 

IF MARITAL< 5, ASK 

 

 

 كم لديك من الأطفال؟ 

 ___ حدد العدد .1

 لا يوجد أطفال .2

 رفض الإجابة  .9

{Q: UNDER18} 

IF CHILD = 1, ASK 

 

 ؟ 18كم من الأطفال تحت سن الـ 

 ___ حدد العدد .1

 لا يوجد .2

 رفض الإجابة .9

{Q: UNDER18G} 

IF UNDER18 =1, ASK 

 

 ، كم عدد الفتيات منهم؟ 18بالتفكير فقط في أطفالك تحت سن الـ 

 أدخل الرقم_____

 رفض الإجابة  .9

{Q: UNDER18B} 

IF UNDER18 =1, ASK 

 

 كم عدد الذكور منهم؟

 أدخل الرقم_____

 رفض الإجابة 9

 

{Q: ENROLNOW} 
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IF CHILD=1, ASK 

 

 هل لديك أبناء يرتادون الجامعة خارج قطر في الوقت الحالي؟ 

 نعم .1

 لا .2

 رفض الإجابة .9

{Q: ENROLQAT} 

IF ENROLNOW=1, ASK 

 

 يرتادون الجامعة في قطر حاليا ؟ كم منهم

 حكومية/خاصة في قطر 

   إناث

   ذكور

{Q: ENROLOUT} 

IF ENROLNOW=1, ASK 

 

 ر حاليا ؟كم منهم يرتادون الجامعة خارج قط

 
خارج 

 قطر

  إناث

  ذكور

 

{Q: NOPEOPLE} 

  يعيشون في هذا المنزل؟ منهم كم 
 إناث ذكور المجموع

    [  ] مجموع عدد أفراد الأسرة

    [  ] عام 60عدد أفراد الأسرة فوق الـ

    [  ] 60إلى  18عدد أفراد الأسرة من 

    [  ] عام 18عدد أفراد الأسرة الأقل من 

    [  ] العمالة المنزلية والسائقون

 . لا أعلم8

 . رفض الإجابة9

{Q: PROVIDE1} 

IF PROVIDE>1, ASK 

 

 لهذا المنزل؟  )المساعد( أنت المعيل الأساسي أم الثانويهل 

 المعيل الأساسي .1

  المعيل الثانوي .2

 لست معيلا   .3

 . لا أعلم 8

 . رفض الإجابة9

{Q: PROVIDE2} 

 من يساهم أيضا  في مصاريف المنزل؟ 

INTERVIEWER: PROBE RESPONDENT TO MENTION WHO CONTRIBUTES THE 

MOST IF THEY MENTION MORE THAN ONE RESPONSE. 

 الزوجة  /الزوج .1

 الأب .2

 الأم  .3

 ابنة(  /الأبناء )ابن .4

 أخرى )حدد(  .5

 . لا أعلم 8

 . رفض الإجابة 9

{Q: EDU1} 
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 ما هو أعلى مستوى تعليمي أكملته؟ 

INTERVIEWER: PROBE FROM RESPONSE, READ ONLY IF NECESSARY 

 (6-1)ابتدائي  .1

 (9-7)إعدادي  .2

 (12-10)ثانوي  .3

 تدريب مهني بعد الثانوية .4

 برنامج أقل من سنتين( )  دبلوم .5

 شهادة بكالوريوس )برنامج لأربع سنوات(  .6

 (.J.D., M.D., etc)شهادة ماجستير أو شهادة مهنية  .7

 (Ph.D., Ed. D)شهادة دكتوراة  .8

  أخرى )حدد(  .9

 لا أعلم 98     

 رفض الإجابة 99     

{Q: OCCUP1} 

  .ما نوع المنظمة التي تعمل لديها؟ )إذا لديك أكثر من وظيفة أجب عن وظيفتك الرئيسية التي تقضي بها معظم الوقت(
 جهة حكومية )مثل الوزارات(  .1

 جهة شبه حكومية )مثل شركات النفط والغاز(  .2

 جهة خاصة .3

 الأعمال الحرة الذاتية )تدير عملك الخاص(  .4

 جهة أخرى )حدد( .5

 منظمة عامة غير ربحية )مثل عيد الخيرية والهلال الأحمر القطري(.  .6
 لا أعلم   98

 رفض الإجابة    99

{Q: EDU2} 

IF PROVIDE>1, ASK 

 

 ؟أكمله  [insert selection from PROVIDE2]ما هو أعلى مستوى تعليمي 

INTERVIEWER: PROBE FROM RESPONSE, READ ONLY IF NECESSARY 

 (6-1)ابتدائي  .1

 (9-7)إعدادي  .2

 (12-10)ثانوي  .3

 تدريب مهني بعد الثانوية .4

 )برنامج أقل من سنتين(  دبلوم .5

 شهادة بكالوريوس )برنامج لأربع سنوات(  .6

 (.J.D., M.D., etc)شهادة ماجستير أو شهادة مهنية  .7

 (Ph.D., Ed. D)شهادة دكتوراة  .8

  أخرى )حدد(  .9

 لا أعلم 98     

 رفض الإجابة 99     

{Q: OCCUP2} 

IF PROVIDE>1, ASK 

 

لديها؟ )إذا لديك أكثر من وظيفة أجب عن وظيفتك   [insert selection from PROVIDE2] ما نوع المنظمة التي تعمل
  .الرئيسية التي تقضي بها معظم الوقت(

 جهة حكومية )مثل الوزارات(  .1

 جهة شبه حكومية )مثل شركات النفط والغاز(  .2

 جهة خاصة .3

 خاص( عمل الأعمال الحرة الذاتية ) .4

 جهة أخرى )حدد( .5

 منظمة عامة غير ربحية )مثل عيد الخيرية والهلال الأحمر القطري(.  .6
 لا أعلم98     

 رفض الإجابة99     

 

PROGRAMMER: IF RESPTYPE=0 GO TO SALREF 
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RESPTYPE=1: Qataris; RESPTYPE=2: Expats; 
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 القسم الأول: القيم الاجتماعية والمادية للاستهلاك
 

توافق، لا توافق، أو لا  بشدة، توافق مدى أي إلى تخبرني أن أود. عام بشكل الاستهلاك في رأيك بخصوص عامة عبارات سأقرأ الآن

 :التالية على العبارات توافق بشدة

 

 العبارة

(1 )

موافق 

 بشدة

(2 )

 موافق

(3) 

غير 

 موافق

(4 )

غير 

موافق 

 بشدة

VAR NAME 

 شتريت ما عادة
حتاجها ت التي الأشياء

 .فقط
    

Q: 

CENTRALITY1 

شياء شراء الأ يمنحك
كن تحتى لو لم  المتعة

 .بحاجة إليها
    

Q: 

CENTRALITY2 

 بقيت أن حاولت
 فيما بسيطة حياتك
 بالممتلكات يتعلق
 .المادية

    

Q: 

CENTRALITY3 

الأشياء  لا تعني لك

 .متلكها كثيرا  التي ت
    

Q: 

CENTRALITY4 

 المال بإنفاق ستمتعت
 غير أشياء على
 .عملية

    

Q: 

CENTRALITY5 

 الحياة أسلوب حبت
 .ةالفاخر

    
Q: 

CENTRALITY6 

 المادية هتم بالأشياءت
 معظم من بشكل أقل

 .عرفهمت الذين الناس
    

Q: 

CENTRALITY7 

إذا أعجبنك شيء ما 
 السعر. لا يهمك

    
Q: 

CENTRALITY8 

غالبا  ما تجد صعوبة 
في توفير جزء من 

 .دخلك
    

Q: 

CENTRALITY9 

 

 

 العبارة

(1 )

موافق 

 بشدة

(2 )

 موافق

(3) 

غير 

 موافق

(4 )

غير 

موافق 

 بشدة

VAR NAME 

 رغب فيت زلت ما

 التي الأشياء امتلاك

 حياتك ستجعل أنها عتقدت

 .أفضل

    

Q: 

HAPPINESS1 

 إذا امتلكت أشياء أجمل

 .كون أكثر سعادةتلن 
    

Q: 

HAPPINESS2 

 ستطيعت لا يزعجك أنك
 التي الأشياء كل شراء

  .بعض الاحيان ريدهات
    

Q: 

HAPPINESS3 
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 العبارة

(1 )

موافق 

 بشدة

(2 )

 موافق

(3) 

غير 

 موافق

(4 )

غير 

موافق 

 بشدة

VAR 

NAME 

بالأشخاص  معجبت أن

الذين يمتلكون منازل 

وسيارات وملابس باهظة 

 .الثمن

    

Q: 

SUCCESS1 

 المهمةالإنجازات بعض 

امتلاك  تتضمنفي الحياة 

  .الفاخرةالأشياء 
    

Q: 

SUCCESS2 

كلما امتلك الشخص أشياء 

فاخرة، كلما كان وضعه 

 الاجتماعي أقوى.
    

Q: 

SUCCESS3 

تعبر متلكها تالأشياء التي 

 في الحياة عن مدى نجاحك

مثل )تملك العقارات 

ودائع البنكية والمزارع وال

 (والسيارات وغيرها

    

Q: 

SUCCESS4 

تلاك الأشياء حب امت

كن تالفاخرة حتى لو لم 

 بحاجة إليها.
    

Q: 

SUCCESS5 

إظهار ممتلكاتك يجعلك 

 تستمتع بحياتك.
    

Q: 

SUCCESS6 
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 للوضع الاجتماعيالقسم الثاني: المقارنة الاجتماعية 
 

الإعجاب الاجتماعي، والتي يميل الناس إلى  الوضع عكست التيأود الآن أن أسألك عن تفضيلاتك في شراء بعض المنتجات 

 .التالية العبارات على لا توافق بشدة، أو لا توافق. إلى أي مدى، توافق بشدة، أو توافق، أو بها

 

 العبارة

(1 )

موافق 

 بشدة

(2 )

 موافق

(3) 

غير 

 موافق

(4 )

غير 

موافق 

 بشدة

VAR NAME 

تساعد 

منتجات 

العلامات 

التجارية 

الفاخرة 

على رفع 

مكانة 

 الفرد.

    
Q: 

STATUSATTITUDES1 

أرى أن 

 /المنتجات

 السلع

باهظة 

جيدة  الثمن

أكثر من 

 المنتجات/

ذات  السلع

الأسعار 

 المنخفضة.

    
Q: 

STATUSATTITUDES2 

يلاحظ 

الناس من 

 كحول

عندما 

شتري ت

منتجات 

ذات 

علامات 

تجارية 

 فاخرة.

    
Q: 

STATUSATTITUDES3 

دائما    

 شتريت

المنتجات 

الاستهلاكية 

 .الفاخرة

    
Q: 

STATUSATTITUDES4 

فضل ت

شراء 

المنتجات 

الفاخرة 

التي تزيد 

من الوضع 

الاجتماعي 

 للفرد.

    
Q: 

STATUSATTITUDES5 
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 المستدامالقسم الثالث: السلوك الاستهلاكي 
ا،إذا كنت تفعل ما يلي من فضلك أخبرني أن أسألك عن مواقفك تجاه البيئة. الآن أود  ا،أو  أحيان ا،أو  غالب ا،أو  دائم   أو لا تفعله أبد ا: نادر 

 

 العبارة

(

1

 )

د

ا

ئم

 ا

(

2

 )

غ

ا

ل

 با

(

3

 )

أ

ح

يا

 نا

(

4

) 

نا

د

ر

 ا

(

5

) 

أ

بد

 ا

VAR 

NAME 

 خدم منتجات أقل ضررا  على البيئة.ستتشتري وت

    

 Q: 

ENVIB

EH1 

  للطاقة.كترونية وكهربائية موفرة منتجات إلشتري ت

    

 Q: 

ENVIB

EH2 

حاول تقليل الاستهلاك الزائد من أجل الحفاظ على ت

     الموارد البيئية للأجيال القادمة.

 Q: 

ENVIB

EH3 

شعر بالقلق إزاء نقص الموارد الطبيعية بسبب زيادة ت

     استهلاك الناس لها.

 Q: 

ENVIB

EH4 

أن الاستهلاك  كضع في اعتبارت شتري،تعندما 

     المتزايد يلوث البيئة.

 Q: 

ENVIB

EH5 

معلومات كافية حول المنتجات  يكأنه ليس لد شعرت

     .الصديقة للبيئة

 Q: 

ENVIB

EH6 

 

 العبارة
(1 )

 دائما

(2 )

 غالبا

(3 )

 أحيانا

(4) 

 نادرا

(5) 

 أبدا

VAR 

NAME 

قوم بإعادة ت

استخدام 

المنتجات 

مثل أكياس 

التسوق، 

الحاويات، 

والزجاج 

عوضا  عن 

 .رميهم

    

 Q: 

WASTE1 

ختار ت

المنتجات 

القابلة 

 .للتحلل

    

 Q: 

WASTE2 

حيث 

 سكن،ت

فصل تُ 

النفايات 

لغرض 

إعادة 

  .التدوير

    

 Q: 

WASTE3 

تبرع ت

بس بالملا

 والأغراض
    

 Q: 

WASTE4 
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القديمة 

 للمحتاجين.

عندما 

كون في ت

، مطعم

كمية طلب ت

 التي الطعام

 كيمكن

 تناولها

 .فقط

    

 Q: 

WASTE5 

 

 العبارة

(

1

 )

د

ا

ئم

 ا

(

2

 )

غ

ا

ل

 با

(

3

 )

أ

ح

يا

 نا

(

4

) 

نا

د

ر

 ا

(

5

) 

أ

بد

 ا

VAR 

NAME 

ستبدل الأجهزة الإلكترونية مثل الهواتف والحواسب ت

     كون بحاجة إليها.حتى عندما لا ت المحمولة بأجهزة جديدة

 Q: 

CONSN

EG1 

 كون بحاجة إليها.لا ت ة حتى عندماشتري ملابس جديدت

    

 Q: 

CONSN

EG2 

 أطعمة ومشروبات أكثر من اللازم.تشتري 

    

 Q: 

CONSN

EG3 

 منتجات مشابهة. كمنتجات جديدة وإن كان لديتشتري 

    

 Q: 

CONSN

EG4 

حاول جاهدا تقليل الاستخدام الخاطئ للسلع والخدمات ت

بيل المثال، أطفئ الضوء والمروحة عندما لا )على س

 كون في الغرفة(.ت
    

 Q: 

CONSN

EG5 

 .كعتبر مسرفا في مشترياتت

    

 Q: 

CONSN

EG6 

 استهلاك السلع والخدمات.تجنب الإفراط في استخدام /ت

    

 Q: 

CONSN

EG7 

 طلبه في المطاعم.تنتبه إلى سعر الطعام الذي ت

    

 Q: 

CONSN

EG8 

صعوبة في الالتزام بميزانية محددة في الإنفاق على جد ت

     الطعام والشراب.

 Q: 

CONSN

EG9 

 خطط بعناية قبل شراء منتج أو خدمة.ت

    

 Q: 

CONSN

EG10 

 .ضع ميزانية للإنفاق ت

    

 Q: 

CONSN

EG11 
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 الظروف والتوقعات الاقتصادية المتصورةالقسم الرابع: 
{Q: MANAGFINAN} 

 .العام لأسرتك الماليأود الآن أن أطرح عليك بعض الأسئلة حول الوضع 

 هذه الأيام؟في أسرتك المالي  كيف ترى وضعأولا ، 

 مريحوضعكم المادي . 1

 بحذر تدبرون أمركم. 2

 صعوبة ون. تجد3

 . لا أعلم 8

 . رفض الإجابة9

{Q: ECONCOND} 

جائحة مقارنة  بما كان عليه قبل عامين )منذ نهاية  ساء،أو  تقريب ا، هأو بقي على حال تحسن،العام لأسرتك قد  المالي هل تعتقد أن الوضع

 (؟19-كوفيد

 تحسن  .1

 بقي على حاله  .2

 ساء .3

 . لا أعلم 8

 . رفض الإجابة 9

 

{Q: TWOYEARS} 

 ينخفض؟يبقى كما هو تقريبا  أو أو  دخلك،هل تتوقع أن يرتفع  الآن،بعد عامين من  

 . سيرتفع الدخل1

 سيبقى الدخل كما هو تقريبا  . 2

 . سينخفض الدخل3

 . لا أعلم 8

  . رفض الإجابة9
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 المخاطرالقسم الخامس: المواقف تجاه 
{Q: FININV} 

ا  أم أنك تحاول تجنب المخاطر؟ يرجى  لمخاطرةلكيف ترى نفسك في مجال الاستثمار المالي: "هل أنت بشكل عام شخص مستعد تمام 

ا  10" والقيمة أتجنب المخاطرة دائما  تعني: " 0حيث القيمة  المقياس،وضع علامة في مربع   ." لمخاطرةلتعني: "مستعد تمام 

 

PROGRAMMER INSERT VALUE FROM 0 TO 10 

INTREVIEWER: ENTER VALUE FROM 0 TO 10 

 

{Q: PERCAR} 

ا  أم أنك تحاول تجنب المخاطر؟  لمخاطرةلكيف ترى نفسك في مجال حياتك المهنية الشخصية: "هل أنت بشكل عام شخص مستعد تمام 

ا  10" والقيمة أتجنب المخاطرة دائما  : "تعني 0حيث القيمة  المقياس،يرجى وضع علامة في مربع   ." لمخاطرةلتعني: "مستعد تمام 

 

PROGRAMMER INSERT VALUE FROM 0 TO 10 

INTREVIEWER: ENTER VALUE FROM 0 TO 10 

 

{Q: GOODM} 

 فماذا ستفعل به؟ المال،إذا كان لديك مبلغ جيد من 

  أضعه في البنك. 1

 شراء الأسهم. 2

 . شراء قطعة أرض3

 بدأ مشروعك الخاصت. 4

 . شراء منزل5

 . شراء سيارة6

 . لا أعلم 8

  . رفض الإجابة9
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 السادس: نفقات الاستهلاك المنزليالقسم 

 
 الثلاثين يومًا الماضية. فيرئيسية. يرجى إخبارنا عن استهلاك أسرتك الاستهلاكية الأسرتك  نفقاتأود الآن أن أسألك عن 

 

 الحالات في. يوما 30 آخر في المنزلي لاستهلاكه السوقية القيمة حول الخاصة حساباته بإجراء للمستجيب الباحث يسمح أن يجبالباحث: 

 الرئيسية الفئات قراءة إلى الباحث يحتاج .الحساب في المساعدة للمحاور يمكن المبلغ، توفير على قادرا المستجيب فيها يكون لا التي

 أي عن المستجيب تبلغ لم إذا(. الدولة في الاستخدام شائعة المنتجات بعض تذكر قد ولكن الفئات من فئة كل من عنصر كل تقرأ لا) فقط

 (.0) صفرا فأدخل فئة، أي في إنفاق أو استهلاك

 

ستهلاك الالقيمة الإنفاق على البنود التالية من  تقديرك هو ما إجمالا ،

 ؟الماضية شهراً  12الـ في  يالأسر

التقدير 

الأفضل 

للقيمة 

السوقية 

لمبلغ 

السلعة 

المستهل

 كة

VAR NAME 

مثل الحبوب والأرز والخبز إذا لزم الأمر، قل: الباحث: ] الغذائيةنفقات ال

واللحوم والبيض والحليب ومنتجات الألبان والزيوت 

لا تقم بتضمين الإنفاق على الطعام الذي باحث: تعليمات لل).]والمشروبات

 .المطاعملبات يتم تناوله في الخارج أو ط

_____ QAR 

Q: HOUSE_EXPEND1 

مطاعم ، طلبات ، الطعام الذي يتم تناوله خارج المنزل أو طلبه )من 
 .إلخ(

_____ QAR 
Q: HOUSE_EXPEND2 

 QAR _____ .شقة / صيانة / إصلاحات إلخالمنزل / إيجار ال
Q: HOUSE_EXPEND3 

 QAR Q: HOUSE_EXPEND4 _____ .(كوول/ قطر  كهرماءتصالات ، لاالمرافق المنزلية )ا

 QAR Q: HOUSE_EXPEND5 _____ .النقل )الوقود ، بما في ذلك الحافلات المدرسية والسائقين(

، النزهات الخارجيةالتسلية والترفيه )التخييم ، الصيد ، الرحلات ، 
 .الأنشطة الترفيهية ، السينما ، النوادي ، إلخ(

_____ QAR 
Q: HOUSE_EXPEND6 

 QAR Q: HOUSE_EXPEND7 _____ .(ات، الاستشار الدورية اتالعلاج - زيارة العيادات الخارجيةالصحة )

 

 شهراً  12الـ في  يستهلاك الأسرالالقيمة الإنفاق على البنود التالية من  تقديركهو ما 

 كم أنفقت أسرتك على ما يلي: ؟الماضية

 التقدير الأفضل

للقيمة السوقية 

 للنفقات

VAR NAME 

 QAR Q: HOUSE_EXPEND8 _____ .الشخصية والاكسسواراتوالأحذية  والأسرّةالملابس 

التعليم والتدريب، بما في ذلك الرسوم الدراسية والرسوم الأخرى ورسوم التدريب 
الطعام ورسوم /  الفنادقوالكتب والمصروفات الأخرى ذات الصلة )بما في ذلك رسوم 

  المتعلقة بالتعليم(

_____ QAR Q: HOUSE_EXPEND9 

 ، والمركبات،المنزلية، والأثاث والأدوات، )السلع الشخصية طويلة الأمدالسلع 
 .(وغيرها

_____ QAR Q: HOUSE_EXPEND10 

 QAR Q: HOUSE_EXPEND11 _____ والساعات. المجوهرات والحلي

الأعياد،  ،، أعياد الميلادالاجتماعية والاحتفالات )الزفاف المهرجانات والمناسبات
 QAR _____ الجنازات، والاحتفالات الدينية(

Q: HOUSE_EXPEND12 

والمعدات الطبية،  السيارات،المنزل، وإصلاح  تصليحاتأي مصاريف أخرى )
، والتبرعات، والتحويلات، والضرائب ، وأقساط التأمين، وما لوجهات بعيدةوالسفر 
 إلى ذلك(

_____ QAR Q: HOUSE_EXPEND13 

 QAR Q: HOUSE_EXPEND14 _____ .السفر / الفنادق وما إلى ذلك( تذاكرالسفر /الإجازة )بما في ذلك 

/ الجراحة / الفحوصات  مصاريف الأطباءالمصاريف الصحية غير المحسوبة أعلاه )
 .الأخرى إلخ.(

_____ QAR Q: HOUSE_EXPEND15 
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 القسم السابع: الديون والقروض والالتزامات
{Q: DEBT} 

 أسرتك. هل لدى أسرتك أي ديون أو قروض أو التزامات مالية مستحقة؟ وقروض والتزامات أود الآن أن أسألك عن ديون

 نعم  .1

 لا  .2

 IF "Q:DEBT"=1 ASK 
  لديك؟  الالتزام الذيما نوع الدين أو القرض أو 

[SELECT ALL THAT APPLY] 

VAR NAME النوع عدد القروض 

Q: 

LOANALL1 

 رهن سكني 

Q: 

LOANALL2 

  رهن عقاري تجاري 

Q: 

LOANALL3 

 قرض سيارة  

Q: 

LOANALL4 

 قرض شخصي 

Q: 

LOANALL5 

 ديون بطاقة الائتمان   

Q: 

LOANALL6 

 قروض أخرى   

 

{Q: PENDING} 

 

 أكثر من قرض واحد( ________ هناك سداد جميع ديونك وقروضك؟ )الأطول إذا كانل المتبقية الأشهر كم عدد

 

IF LOANALL4 >0 ASK 

{Q: REASONS} 

 

 ؟قرضك الشخصيحصولك على أسباب  هي ما

 زواجلا .1

 السفر والترفيه .2

 الأعمال والاستثمار .3

 شراء سيارة .4

 حالة طوارئ .5

 ـــــــــــــــــــــــــ يرجى التحديدأخرى،  .6

{Q: PERINCOM} 

ما هي النسبة المئوية من دخلك الشهري )الراتب الأساسي والعلاوات الاجتماعية( التي تذهب لسداد ديونك أو قروضك؟ إذا لم تكن 

 فيرجى تقديم أفضل تقدير. متأكد ا،

 النسبة____________ %

 

{Q: DEBTEMPLOYER} 

 ؟عملك جهةهل لديك أي ديون أو قروض مستحقة مع : 

 نعم  .1

 لا .2

PROGRAMMER [Q: DEBTEMPLOYER =1 ASK] 
 

 ؟الذي لديكما نوع الدين أو القرض 

[SELECT ALL THAT APPLY] 
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عدد الأشهر  المبلغ عدد القروض النوع

 المتبقية

VAR 

NAME 

رهن 
المنز

 ل

________

__ 

________

__ 

________

__ 

Q: 

TYPEDEB

T1 

قرض 
السيار

 ة

________

__ 

________

__ 

________

__ 

Q: 

TYPEDEB

T2 

 قرض
شخ
 صي

________

__ 

________

__ 

________

__ 

Q: 

TYPEDEB

T3 

ديون 
بطاق
ات 

الائتما
 ن

________

__ 

________

__ 

________

__ 

Q: 

TYPEDEB

T4 

تسوية 
 مالية

________

__ 

________

__ 

________

__ 

Q: 

TYPEDEB

T5 

 

 

 

 الضعف الماليالقسم الثامن: 
{Q: LIFENEEDS} 

 ؟ سابقا تلبية الاحتياجات الماليةصعوبة في أسرتك أي هل واجهت 

 نعم  .1

 لا  .2

 لا أعلم  8

 رفض الإجابة 9

{Q: PAYDEBT} 

 ؟سابقا رتك صعوبة في سداد الديونهل واجهت أس

 نعم  .1

 لا  .2

 لا أعلم  8

 رفض الإجابة  9

 

التجارية، أو المشاركة ، أو الأنشطة الاحتياجات اليومية مثل التعليم والصحة سلفة لتلبيةهل تحتاج أسرتك حالي ا إلى قرض/ 

 في الأنشطة الاجتماعية؟

VAR NAME العبارة لا نعم 
Q: LOAN1   التعليم 
Q: LOAN2   الصحة 
Q: LOAN3   الأنشطة التجارية 
Q: LOAN4    المشاركة في الأنشطة

 الاجتماعية

 
{Q: CASH} 

 ؟المدخرات منفي حال فقدت أسرتك مصدر دخلها الرئيسي، كم من الوقت يمكن أن تتحمل فيه نفقات أسرتك 

ا 12أكثر من  .1  شهر 

ا 12إلى  7من  .2  شهر 

 أشهر 6-4من  .3

 أشهر 3إلى  1من  .4

 أقل من شهر .5
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 لا أعلم  8

 رفض الإجابة 9

{Q: INFPERCEPTION} 

 في الأسابيع القليلة الماضية، كيف تعتقد أن الأسعار تغيرت خلال العام الماضي؟ يالمنزل للاستهلاكلأسعار التي كنت تدفعها ا بناء  على

 ارتفعت كثيرا   .1

 ارتفعت قليلا   .2

 بقيت على حالها  .3

 انخفضت قليلا   .4

 انخفضت كثيرا   .5

 لا أعلم  8

 رفض الإجابة 9

IF Q:INFPERCEPTION = 1 or 2, ASK  

{Q: INFCONSUMPTION} 

 

 هل انخفضت مستويات استهلاك أسرتك بسبب ارتفاع الأسعار في العام الماضي؟ 

 كثيرا  مستوى الاستهلاك انخفض  .1

 قليلا  مستوى الاستهلاك انخفض  .2

 لا يوجد تغيير .3

 لا أعلم  8

 رفض الإجابة  9

 

 

 

 

{Q: INCOME_INFL} 

  (؟يتوافق مع التضخم )ارتفاع الأسعار بشكلهل زاد دخلك في العام الماضي 

 .من زيادة الأسعار بنسبة أكثر. زاد الدخل 1

 .. زاد الدخل ولكن بنسبة أقل من ارتفاع الأسعار2

 .الدخل على حاله بقي. 3

 لا أعلم  8

 رفض الإجابة  9

{Q: MOVE} 

IF RESPTYPE=2, ASK  

 

 ؟بسبب التضخمهل فكرت في الانتقال إلى دولة أخرى  الماضية،في الأشهر الستة 

 نعم  .1

 لا  .2

 لا أعلم  8

 رفض الإجابة  9

{Q: JOB_INFL} 

 ؟بسبب التضخمأخرى هل بحثت عن وظيفة  الماضية،تة في الأشهر الس

 نعم  .1

 لا  .2

 لا أعلم  8

 رفض الإجابة  9
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 القسم التاسع: الدخل الأسري
 

 مقدار دخل أسرتك من المصادر التالية في العام الماضي: أخبرنا عندخل أسرتك ومصادر الدخل. من فضلك  الآن سؤالك عننود   

 

VAR 

NAME 

ر كل اخت

ما 

 ينطبق

 مصادر الدخل الأسري

Q: 

SOURCE1 

 .راتب أو أجر من عمل 

Q: 

SOURCE2 

دخل الأعمال )بما في ذلك دخل الفوائد / الرعاية / الأسهم / أرباح الأسهم /  
 .الشراكة(

Q: 

SOURCE3 

 .الممتلكاتدخل الإيجار من  

Q: 

SOURCE4 

 .المساعدة الاجتماعية / نفقة الأطفال / الرعاية الحكومية 

Q: 

SOURCE5 

 .بدلات الديوان الأميري/ المنح 

Q: 

SOURCE6 

 .ميراث / هدية / الدعم الأسري 

Q: 

SOURCE7 

 .بيع الممتلكات / الأصول 

 

 القسم العاشر: الأصول الأسرية والمدخرات 
 

نطرح عليك أسئلة حول الأصول المالية التي تملكها أنت أو أفراد أسرتك. ما هي أنواع الأصول المالية التي تمتلكها نود الآن أن 

 أسرتك؟

 

VAR NAME نوع الأصول المالية نعم لا 

Q: ASSETS1   حسابات الإيداع والتوفير 

Q: ASSETS2   الأسهم 

Q: ASSETS3   الايجارات 

Q: ASSETS4    تجاريةأنشطة 

Q: ASSETS5    أراضي 

Q: ASSETS6   لسيارات والمركباتا 

Q: ASSETS7   التحف / اللوحات 

Q: ASSETS8 
مجوهرات / معادن ثمينة / لؤلؤ / أحجار   

 كريمة

Q: ASSETS9     يرجى التحديد(أخرى( 
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 معلومات ديموغرافية: الدخلال
{Q: hhinco1} 

IF RESPTYPE=1, ASK 

هل يمكنك أن تخبرنا عن إجمالي الدخل الشهري لأسرتك؟ هل هو أقل من  .بإجمالي الدخل الشهري لأسرتكسؤالين متعلقين لدينا فقط 

 ريال قطري؟  50.000أو أكثر من  50.000

 ريال قطري  50,000أقل من  1

 ريال قطري أو أكثر  50,000 2

 لا أعرف 8

 أرفض الإجابة  9

{Q: hhinco1a} 

IF RESPTYPE=1 & HHINCO1 =1, ASK 

 ريال قطري فأكثر؟ 30.000 ريال قطري، أم 30.000هل هو أقل منثانيا، 

 ريال قطري  30,000أقل من  1

 ريال قطري أو أكثر  30.000 2

 لا أعرف  8

 أرفض الإجابة  9

{Q: hhinco1b} 

IF RESPTYPE=1 & HHINCO1 =2, ASK 

 ريال قطري فأكثر؟  70.000ريال قطري، أم  70.000ثانيا ، هل هو أقل من 

 ريال قطري  70,000أقل من  1

 ريال قطري أو أكثر  70,000 2

 لا أعرف 8

 أرفض الإجابة  9

{Q: hhinco2} 

IF RESPTYPE=2, ASK 

نا عن إجمالي الدخل الشهري لأسرتك؟ لدينا فقط سؤالين متعلقين بإجمالي الدخل الشهري لأسرتك في قطر. أولا : هل يمكنك أن تخبر

 هل هو: 

 ريال قطري  15,000أقل من  1

 ريال قطري أو أكثر 15,000 2

 لا أعرف 8

 أرفض الإجابة  9

{Q: hhinco2a} 

IF RESPTYPE=2 & HHINCO2 =1, ASK 

 ريال قطري فأكثر؟  10.000ريال قطري، أم10.000ثانيا : هل هو أقل من 

 ريال قطري 10,000أقل من  1

 ريال قطري أو أكثر  10,000  2

 لا أعرف 8

 أرفض الإجابة  9

{Q: hhinco2b} 

IF RESPTYPE=2 & HHINCO2 =2, ASK 

 ريال قطري فأكثر؟25.000ريال قطري، أم 25.000ثانيا : هل هو أقل من

 ريال قطري  25,000أقل من  1

 ريال قطري أو أكثر  25,000 2

 لا أعرف    8

 أرفض الإجابة  9
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 خاتمة المقابلة
{Q: THANKYOU} 

         تلك هي جميع الأسئلة التي أردت طرحها عليك. قبل توديعك، هل لديك أي ملاحظة تود اضافتها؟

 [إجابة مفتوحة]نعم  1

 لا 2

 

 .نحن نقدر الوقت الذي استغرقته لإتمام هذه المقابلة  .شكرا  جزيلا  لمشاركتك

 

الغرض من هذه الدراسة، فإنه يمكنك الاتصال بالمشرف في معهد  ]اقرأ عند الضرورة:[ إذا كانت لديك أي استفسارات حول

  بحث الاستهلاك. – 44033030رقمنا   البحوث الاجتماعية والاقتصادية المسحية.

 .مرة أخرى، شكرا  وإلى اللقاء

 

{Q: SALREF} 

 

PROGRAMMER: IF SALARY = DK/REF ASK: 

السؤال من أجل استكمال الاستبيان. هل تعيد النظر في الإجابة على السؤال بالنظر إلى شكرا لوقتك. لسوء الحظ، نحتاج إلى إجابة هذا 

أهمية المعلومات لمجتمع الأعمال والجمهور؟ يتم تقديم جميع الإجابات على هذا وجميع الأسئلة كبيانات مجمعة ولا يتم الكشف عن أي 

 .طاب يومك .معلومات فردية

 

PROGRAMMER: SKIP TO REFUSAL DISPOSITION SCREEN 

 

{Q: INELIG} 

 شكرا جزيلا على وقتك. لا تنطبق أسئلتنا عليك ولكننا نقدر استعدادك للمشاركة. 

 

 

 

 

 

 

  

 
 


